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说明、目录、图表目录
报告说明:

    博思数据发布的《2016-2022年中国睡衣行业市场分析及趋势预测评估报告》介绍了睡衣行

业相关概述、中国睡衣产业运行环境、分析了中国睡衣行业的现状、中国睡衣行业竞争格局

、对中国睡衣行业做了重点企业经营状况分析及中国睡衣产业发展前景与投资预测。您若想

对睡衣产业有个系统的了解或者想投资睡衣行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    睡衣早已成为西方生活方式的象征。说到这个词的起源，你也许会大跌眼镜，因为如

此&ldquo;洋味&rdquo;十足的东西竟是个地道的外来词。原词paejama来自北印度语，它由波

斯语中的pai和jamah两个词组合而成。pai在波斯语中表示&ldquo;腿&rdquo;，而jamah表

示&ldquo;衣服&rdquo;。pajamas顾名思义就是腿部的服装&mdash;&mdash;裤子。这本是一种

中东和印度人外出穿的宽松裤子，然而欧洲殖民者们别出心裁赋予了它新的作

用&mdash;&mdash;睡裤。起初并没有睡衣，后来睡裤传到寒冷的欧洲后，人们才发明了睡衣

。
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