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说明、目录、图表目录
�����2010年中国润滑油行业研究报告 内容介绍：

　　润滑油是一种广泛用于机械、汽车、冶金、电力、国市场是我国最早开放的市场之一，

经过多年的整合，市场在逐步走向成熟。在这一大背景之下，中国润滑油市场表现出两大特

点：在产品供应方面，供应主体日益向大型厂商集中，从而将原有的分散竞争变为集中竞争

；在市场消费方面，消费群体越来越体现出对汽车生产维护机构的依赖，从以往的自主消费

转向托付消费。

　　预计到2020年，中国市场的润滑油需求将会翻一番，消费量将可能超过美国。国内对车

用油需求的高速增长和车用油高档化趋势将推动车用润滑油行业进入快速发展期。在车用润

滑油需求量逐年上升的同时，用油档次也将实现跨越式发展，高档油品直接与国际接轨。

　　“2010年中国润滑油行业研究报告”依据国家统计局、国资委、国家信息中心、国家发

改委、海关总署、国民经济景气监测中心、中国石化协会等提供的大量资料，首先介绍了润

滑油的定义、构成、作用等，接着分析了世界润滑油行业的发展及我们润滑油行业的发展，

然后具体介绍了润滑油的产量、进出口及润滑油的上游产品、车用润滑油、内燃机油、齿轮

油和液压油的发展。随后，报告对润滑油市场做了营销分析和竞争分析及润滑油生产企业的

经营状况，最后分析了润滑油行业发展预测及策略。您若想对润滑油市场有个系统的了解或

者想投资润滑油生产，“2010年中国润滑油行业研究报告”是您不可或缺的重要工具。
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